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PRINCIPIOS Y REGLAS EN
LA ELABORACIÓN DE
ESTUDIOS DE MERCADO Y
OPINIÓN

SKU: CT2582

DESCRIPCIÓN DEL
PRODUCTO

1. La investigación en España. Las normas de AEDEMO.
2. La investigación internacional. Las normas de ESOMAR.
3. Aplicaciones informáticas para la realización y presentación
de datos e información obtenida en una investigación de
mercados.
4. La presentación «on line» de los informes de investigación.


