ORGANIZACION DEL
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PRODUCTO
1. Variables a considerar en la planificacion del trabajo de
campo.
1.1. Calculo del tiempo necesario para el desarrollo del trabajo.
1.2. Calculo del nimero de entrevistadores necesarios.
1.3. Calculo del coste de las acciones del trabajo de campo.
1.4. Elaboracidn del presupuesto.
2. El papel de los encuestadores en el desarrollo del trabajo de
campo.
2.1. Determinacion de las capacidades y habilidades que deben
tener los encuestadores.

2.2. Pautas de comportamiento que deben seguir los
encuestadores.

Pagina: 1



