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EL SISTEMA DE
INFORMACIÓN DE
MERCADOS (SIM)

SKU: CT2216

DESCRIPCIÓN DEL
PRODUCTO

1. Definición y funciones del SIM.
2. Componentes del SIM.
2.1. El subsistema de datos internos.
2.2. El subsistema de inteligencia del marketing.
2.3. El Subsistema de investigación del marketing.
2.4. El subsistema de apoyo a las decisiones de marketing.
3. Diferencias entre el SIM y la investigación comercial.


