BRANDING DIGITAL:
GESTION DE TU MARCA
EN LA RED

SKU: PD211

OBJETIVOS

e Aprender a creary desarrollar una imagen de marca sélida y adecuada para los objetivos
profesionales o de la empresa.

e Conocer los conceptos de imagen y reputacion en la red, para construir una imagen
personal.

 Aprender a gestionar los aspectos basicos que intervienen en la creacion de nuestra huella
digital.

e Conocer los parametros adecuados para calcular la rentabilidad de la creacién de mi
imagen personal en la red.

e Aprender a manejar la reputacion on line y el posicionamiento de miimagen en la red.

* Analizar los aspectos que intervienen en la creacion de nuestra huella digital para poder
mejorar nuestra reputacion.

e Saber gestionar nuestra red de contactos de forma eficiente para el logro de los objetivos
planteados en la estrategia de marketing personal de la construccidn de nuestra imagen.

e Conocer las diferentes estrategias de marketing personal en el ambito 2.0.

¢ Aprender a diferenciarnos de nuestra competencia como profesionales.

e Ser capaces de establecer una estrategia basada en la gestion de nuestra marca personal.

e Lograr establecer el procedimiento basico mediante el que podemos gestionar nuestra
marca personal.

¢ Saber vendernos como profesionales promocionando nuestra marca personal.

e Conocer las herramientas para lograr el posicionamiento que la marca o empresa
persigue.

e Comprender las diferencias entre AdSense y el AdWords.

e Conocer los factores basicos que influyen en el posicionamiento en buscadores a través de
SEO.

 Entender las caracteristicas de Ads y Adsense.

e Lograr establecer una estrategia en SEM mediante pago, para poder habilitar
procedimientos por medio de AdSense y AdWords para una marca.

e Conocer las nuevas técnicas de posicionamiento mas eficientes para nuestra marca.

e Saber como promocionar nuestro espacio web mediante las diferentes técnicas de
posicionamiento natural.

e Conocer las caracteristicas del marketing de contenidos y saber aplicarlo.
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e Saber calcular el ROI para conocer el retorno de inversién en nuestro negocioy la
pertinencia de la estrategia de marketing que hemos implantado.

DESCRIPCION DEL
PRODUCTO
¢ Unidad 1. La imagen 2.0.
o Laimagen.
» Posibilidades de una adecuada imagen.
= Relevancia de las redes sociales.
» Diferencias entre imagen, posicionamientoy
reputacion.

= Caracteristicas de laimagen.
» Funciones de la imagen.

[¢]

Reputacion online.
ROI.
Huella digital.

[¢]

[¢]

» Estrategias para crear una imagen digital.
Red de contactos.

[¢]

= Concepto de red de contactos.
= Consejos para crear una red eficiente.
= Beneficios y trucos en una red de contactos.

¢ Unidad 2: Marketing 2.0.
o Estrategias de marketing.
» Estrategias de marketing empleando la web
2.0.
o Tu marca, tu producto. Saber venderte.
= Ventajas y beneficios de la marca personal.
= Consideraciones en el desarrollo de la marca
personal.
= Gestion de la marca personal.
La clave, la diferenciacion.

[¢]

= Estrategia de diferenciacion.
La comunicacién 2.0.

[¢]

= Escucha activa.

= Proceso de escucha activa.

= Monitorizacion de la marca.

= Escuchay monitorizacion.
La comunicacion no verbal.

o

= Elementos de la comunicacidon no verbal.
= Habilidades sociales.
= Habilidades sociales: comunicacidn asertiva.
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« Unidad 3. Posicionamiento y reputacion.

o Posicionamiento y reputacion.
= Buscadores .
= Buscadores |I.

o SEOy SEM.
= SEO.
» SEO: Establecer una estrategia SEO.
= SEM.

o Métodos de pago: google Ads, AdSense.
» Google Ads.
» Google Ads: Formatos y espacios.
= Google Ads: Pago por clic.
= AdSense.

e Unidad 4: Promocion y analisis.
o Introduccidn al marketing on-line y su aplicacion al
sector.
= Estrategia de marketing on-line.
» Estrategias de marketing de resultados.
= Otras estrategias de marketing.
= Marketing en medios sociales o marketing
2.0.
o Promociona tu sitio web de forma éptima con
posicionamiento natural.
o Rentabilidad de posicionamiento (ROI).
= Aplicaciones del ROI.
= ROly SEM.
= Caso practico: ;Cémo saber si tenemos un
posicionamiento SEO rentable?
» Rentabilidad del Marketing de contenidos.
o Eleccion de estrategias de posicionamiento con
Marketing de contenidos.
= Estrategia de contenido relevante.
» Trabajar los contenidos.
= Coémo crear contenidos que ayuden en el
posicionamiento.
= Formatos.
o Las 4 claves del Marketing de contenidos.
= Palabras clave.
= Etiquetas HTML.
= URL.
» Estrategia de contenido viral.
o Laimportancia del video marketing para el
posicionamiento en Google.
» Requisitos para posicionarnos mejor con los
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videos en los resultados de Google.
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